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TAXIKURIER

STARKE ARGUMENTE

Offizielles Organ der Taxi-Miinchen eG
GroBte Taxi-Genossenschaft Europas
3.100 angeschlossene Taxis

1.700 Taxi-Unternehmer

240 Taxi-Standplatze

75.000 Taxifahrten taglich

100.000 Fahrgaste pro Tag

Auflage: 8.000 Exemplare

Verbreitung: Per Versand an Taxi-Unternehmer und -Fahrer,
Restaurants, Hotels, 6ffentliche Stellen

Der gesamte Inhalt des TAXIKURIERS inklusive aller Anzeigen
ist auch online Uber das Internet zuganglich



TAXIKURIER

STARKE WIRKUNG

=> TAXIFAHRER SIND KONSUMENTEN UND
MEINUNGSMULTIPLIKATOREN

= TAGLICH VERTRAUEN TAUSENDE VON FAHRGASTEN DEN EMPFEHLUNGEN
UND RATSCHLAGEN DER MUNCHNER TAXIFAHRER

= MIT IHRER ANZEIGE ERREICHEN SIE KOSTENGUNSTIG DIE
MEINUNGSBILDNER MUNCHENS

Starke Argumente/Starke Wirkung Formate und Preise Technische Daten und Termine Geschéaftsbedingungen



TAXIKURIER

FORMATE UND PREISE

Gr6Be in Seitenteilen

Satzspiegelformat
in mm (Breite x Hohe)

Angeschnittene Anzeigen*
in mm (Breite x H6he)

Preise in Euro

2/1  (Doppelseite) 380 X 240 420 x 297 4.560,00
11 (Ganze Seite) 176 X 240 210 X 297 2.280,00
2/3  hoch 116 X 240 136 X 297 1.520,00
2/3  quer 176 X 160 210 X 198 1.520,00
12 quer 176 X 120 210 X 148,5 1.140,00
1/2  hoch 88 X 240 105 X 297 1.140,00
1/3  hoch 56 X 240 76 X 297 760,00
1/3  quer 176 X 80 - 760,00
1/4  2-spaltig 88  x 120 - 570,00
1/4  quer 176 X 60 - 570,00
1/6  quer 176 X 40 - 380,00
1/8 88 X 60 - 285,00
1/12  hoch 56 X 60 - 190,00

Beilagen/Beihefter auf Anfrage. Alle Preise verstehen sich zus. gesetzlicher MwSt.

* zusatzlich 3mm Beschnitt!



Beispiele Anzeigenformate: ] zeigt die Satzspiegelanzeige, L] die angeschnittene Anzeige.

1/1(Ganze Seite) 2/3 hoch 2/3 quer 1/3 hoch 1/2 quer 1/2 hoch 1/4 2-spaltig 112
1/4 quer 1/8
1/6 quer
1/3 quer

RABATTE /ZUSCHLAGE

Malstaffel Mengenstaffel
- ab 1 Seite 3% -
ab 3 Anzeigen 3% ab 3 Seiten 5% Skonto: bei Vorauszahlung bis zum Erscheinungstermin 2%
ab 6 Anzeigen 5% ab 6 Seiten 10% Zuschlag: Festplatzierung 20%
ab 9 Anzeigen 10% ab 9 Seiten 15% -
ab 12 Anzeigen 15% ab 12 Seiten 20% =

Die Online-Adaption der Anzeigen im Internet wird nicht berechnet!

Starke Argumente [Starke Wirkung Formate und Preise Technische Daten und Termine Geschaftsbedingungen




TAXIKURIER

TECHNISCHE DATEN /TERMINE

Bitte beachten!

Papier: Bilderdruck matt, 115g/m? Druck: Offsetdruck, 4c nach Euroskala

Datentriger/Ubertragung per: CD ROM, E-Mail: anzeigen@pressenter.de
Programme MAC oder PC: Adobe PDF (PDF-X3), QuarkXPress, Adobe InDesign.
CorelDraw, PowerPoint sowie Word-Dateien werden nicht akzeptiert!

Belege: Ein Ausdruck der Anzeige mufB3 unbedingt dem Datentrdger beigefiigt sein.
Format: Das Dokument der digitalen Anzeige ist in Hohe und Breite im gleichen
Format anzulegen, das spater auch gedruckt werden soll (angeschnittenen Anzei-
gen sind jeweils 3mm Beschnitt zuzugeben).

Schriften/Grafiken: Die iibermittelten Daten miissen alle fiir die Belichtung
notwendigen Bestandteile wie Bilder, Logos, Schriftfonts etc. enthalten.

Keine Datenkomprimierung: Es darf keine Datenkomprimierung vorgenommen
werden. Es werden keine Eingriffe in den vorliegenden Anzeigen vorgenommen!

Preise: Fiir die Ubernahme digitaler Anzeigen gelten unsere gesonderten Preise (auf
Anfrage). Fehlbelichtungen aufgrund von unvollstandigen oder fehler-

haften Dateien, falschen Einstellungen oder unvollstandigen Angaben werden
berechnet. Das gilt gleichermaBen fiir zusatzliche Satz- oder Lithoarbeiten sowie
fiir die Erstellung fehlender Proofs.

Gewahrleistung: Nur was auf dem Datentrdger vorhanden ist, kann belichtet wer-
den. Fiir Abweichungen in Texten, Abbildungen, insbesondere Farben,

wird keine Haftung Gibernommen.

Ublicherweise erscheint der TAXIKURIER am letzten Freitag des Vormonats.

Ausnahmen bilden Ostern, Wiesn und Weihnachten.

Ausgabe Erscheinungs- Anzeigen- und
termin Druckunterlagenschluss
01/12 23.12.11 07.12.1
02/12 27.01.12 11.01.12
03/12 24.02.12 08.02.12
04/12 30.03.12 14.03.12
05/12 27.04.12 11.04.12
06/12 25.05.12 08.05.12
07/12 29.06.12 13.06.12
08/12 27.07.12 11.07.12
09/12 31.08.12 16.08.12
10/12 21.09.12 05.09.12
1/12 26.10.12 10.10.12
12/12 30.11.12 14.11.12
01/13 21.12.12 05.12.12
02/13 25.01.13 09.01.13
03/13 22.02.13 06.02.13
04/13 22.03.13 06.03.13
05/13 26.04.13 10.04.13
06/13 31.05.13 15.05.13
07/13 28.06.13 12.06.13
08/13 26.07.13 10.07.13
09/13 30.08.13 14.08.13
10/13 20.09.13 04.09.13
1/13 25.10.13 09.10.13
12/13 29.11.13 1341013
01/14 20.12.13 04.12.13

Riicktrittstermin bis spatestens 1 Woche vor Anzeigenschluss!



GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. »Anzeigenauftrage im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschiftshedingungen ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckzeitschrift zum Zweck der Werbung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so st der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf haherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzei-
len dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, mils-
sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist.

7. Der Verlag hehilt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrige wegen des
Inhalts, der Herkunft oder ller technischen Form nach einheitlichen,
sachlich htferti dsiitzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstiBt
oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.

Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung hindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zei-
tung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen.

Die Ablehnung des Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.

Starke Argumente [Starke Wirkung

Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den
belegten Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Maglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichti-
gem oder hei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige emeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Ilev:ht aul Zahlungsmlndernng oder Ruckganglgmachung des Auftra-
es. aus positiver F g, Ver-
snhnlden hm Vemagsahschluss und unerlanhler Handlung sind - alch
bei

aus it der Leistung und Verzug
sind heschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines
yesetzlichen Vertreters und seines Efiillungsgehilfen.

Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicher-
ter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen Geschaftsver-
kehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassig-
keit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungs-
gehilfen; in den ibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir
grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nanh auf den vnraussehharen Scha-
den bis zur Hohe des
Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln -
innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg gel-
tend gemacht werden.

10. Probeahziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
wriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen Erul!envurschllfmn gegehen S0 wnd dle
nach Art der Anzeige iibliche, khahe der
grunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort nach Veroffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung
istinnerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt.

Formate und Preise

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten herechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlus-
ses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriing-
lich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungshetréige abhéngig zu
machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbe-
leg. Je nach An und Umfang des Anzelgenauhrages werden Anzeigen-

iten oder vollsta B gelleierl
Kann ein Beleg nicht mehr heschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fiir die Anfertigung gestellter Filme, Papierabziige und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeher gewiinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber meh-
rere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist -
die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls
durchschnittlich tatsachlich verbreitet) Auflage des vergangenen Kalen-
derjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein
2ur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.,
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.,
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.,
bei einer Auflage iiber 500.000 Exemplaren 5 v.H.,
betrégt.

Zus. Geschiftsbedingungen des Verlages

a) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist,
treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch fiir laufende Auftréige
sofort in Kraft; dies gilt gegeniiber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftra-
gen, die innerhalb von vier Monaten nach Vertragsabschluss abgewik-
kelt werden sollen.

b) Im Falle haherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf
Efiillung von Auftrégen und Leistung von Schadenersatz. Inshesondere
wird auch kein Schadenersatz fiir nicht verdffentlichte oder nicht recht-
zeitig verdffentlichte Anzeigen geleistet. Bei Betriebsstarungen oder
Eingriffen durch hohere Gewalt, 2.B. Streik, Beschlagnahme und dgl.., -
sowohl im Betrieh des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer
sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient - , hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen,
wenn die Auftrage mit 80 % der zugesicherten Auflage verbreitet sind.

¢) Die Pflicht der Aufbewahrung von Druckunterlagen endet einen
Monat nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht schriftlich
eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

d) Bei fernmiindlich aufgegebenen Bestell und And iiber-
nimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.

e) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen des Auftraggebers
nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche.

Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen,
wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist.

f) Nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch
nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kinnen
Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitét verursachen und
schlieBen spétere Reklamationen aus. Der Verlag muss sich die Berech-
nung entstehender Mehrkosten vorhehalten.

(] [Im Urheherrechte an den vom Verlag gralls oder gegen Entwurfsko-

Dariiber hinaus sind bei he ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggehm von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

17. Betr. Ziffernanzeigen. Unzutreffend.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt.

19. Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist, soweit das
Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.

Technische Daten und Termine

erstellten A und Texten, Signets und
derglemhen bleiben beim Verlag.
Die A iirfe und Texte, Signets und dergleichen diirfen nur fiir

die Insertion in Titeln des Verlages verwendet werden. Bei Zuwieder-
handlung werden die iiblichen und angemessenen Kosten fiir einen gra-
fischen Entwarf (Texte) in Rechnung gestellt.

h) Werb und Werh ittler sind sich mit ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen an die Preisliste des Verlages
2u halten. Die vom Verlag gewhrte Mittlervergiitung darf an die Auf-

traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

i) Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung behalt der Verlag sich
vor, Vorauszahlungen bis zum Anzeigenschluss zu verlangen.

Geschaftsbedingungen



TAXIKURIER

ADRESSEN

Herausgeber: Taxi-Miinchen eG Anzeigenverwaltung und
Anzeigen-Generalvertretung:
Anschrift: Taxi-Miinchen eG
EngelhardstraBe 6 Anschrift: Miinchner Verlagsvertretung
D-81369 Miinchen Wernher-von-Braun-StraBe 10a
D-85640 Putzbrunn
Telefon: (089) 773077
Fax: (089) 77 24 62 Telefon: (0 89) 46 50 21
E-Mail: choleva@taxi-muenchen.com Fax: (089) 46 88 55
Internet: www.taxi-muenchen.com E-Mail: rusch.e@t-online.de
Chefredakteur: Frank Kuhle .
Druck und Ubermittlung
Objektleiter: Paul Rusch der Anzeigenvorlagen: Peradruck GmbH
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D-81379 Miinchen
Telefon: (0 89) 46 50 21
Fax: (0 89) 46 88 55 Ansprechpartner: Sabine Langfellner
Mobil: 0172-537 37 31
E-Mail: rusch.e@t-online.de Telefon: (0.89) 8 58 09 25
E-Mail: anzeigen@pressenter.de

Art Direktion: Bernhard Andreas Probst

Anschrift: Formenreich, Biiro fiir Gestaltung

RingseisstraBe 4 (Rgb.)
D-80337 Miinchen

Telefon: (0 89) 44 49 97 88
Fax: (089) 44 49 97 89
E-Mail: probst@formenreich.de

Internet: www.formenreich.de



